
  
 

                 
  

 

 

 

 

10-11 OTTOBRE 2018 - ROMA 

 

 

LE NUOVE FRONTIERE  

DEL MARKETING 

 

OBIETTIVI FORMATIVI 

 
- ACQUISIZIONE DEI CONCETTI ALLA BASE DEL DREAM 

MARKETING, DEL BUSINESS GAME, DELL’INDIPENDENT 
WORKER E DEL PERSONAL POETRY 

- BRANDING 
- SCOPRIRE PERCHÉ E COME SI FA UN VIDEO A SECONDA DEL 

TARGET E DELLA NAZIONE/I DI RIFERIMENTO 
- ASSIMILAZIONE DELLE TIPOLOGIE DI VIDEO ESISTENTI E 

DELLA POSSIBILITÀ DI CREARE NUOVI GENERI 
- ESEMPI DI VARIE CAMPAGNE PUBBLICITARIE 
- IMPARARE COSA SONO IL PHOTOTELLING E LO 

STORYTELLING 
- COME COSTRUIRE UN SITO WEB CERTIFICANTE PER LA 

VENDITA DI PRODOTTI DI QUALITÀ 
- CONOSCENZA DELLA STORIA DELLA PUBBLICITÀ, DEI 

MUTAMENTI NEL LINGUAGGIO AUDIOVISIVO DAGLI ANNI 50 
AD OGGI E NELLA DIFFUSIONE DI 

- NOTIZIE E INTERVISTE 
- COSTRUZIONE DELL'IMMAGINE PERSONALE O DEL PROPRIO 

BRAND E CRISMI ESSENZIALI PER LA SUA DIFFUSIONE 
- DIFFUSIONE MEDIATICA E PRINCIPALI MEDIA DI RIFERIMENTO 

 

 

 

 

FOCUS ON 

DREAM 
MARKETING…. 

BUSINESS GAME 

INDIPENDENT 
WORKER 

PERSONAL POETRY 
BRANDING 

PHOTOTELLING E 
STORY TELLING 

A CHI È RIVOLTO 
RESPONSABILE MARKETING 
DI UNA PICCOLA, MEDIA O 
GRANDE IMPRESA 

ARTISTA O SHOWMAN  

PROFESSIONISTA 
NELL'AMBITO DEL CINEMA, 
DELLA PUBBLICITÀ, DELLA 
FOTOGRAFIA, DEL 
GIORNALISMO 

COPYWRITER 

ADDETTO ALL'UFFICIO 
STAMPA 

WEBMASTER 

 

CONSORZIO 
UNIVERSITARIO 
HUMANITAS 
Via della Conciliazione 22, Roma 
Tel. +39 06 3224818 
Fax +39 06 32506955 
formazione@consorziohumanitas.com 
www.consorziohumanitas.com 

seguici su  

http://www.facebook.com/
http://www.linkedin.com/
https://www.youtube.com/channel/UCTrxFaui4PFnD59af8v79jw


  
 

                 
  

 

 

ARTICOLAZIONE DEL CORSO 

 
ARCHETIPI ARMONICI, STUDIO SINCRONICO E DIACRONICO DELLE TIPOLOGIE DI 
MERCATO 
DREAM MARKETING, BUSINESS GAME  
INDIPENDENT WORKER  
PERSONAL POETRY BRANDING 
PERCHÉ E COME SI FA UN VIDEO 
TIPOLOGIE DI VIDEO 
ESEMPI DI VARIE CAMPAGNE PUBBLICITARIE 
COS'È IL PHOTOTELLING 
COS'È LO STORYTELLING 
COS'È IL VIDEOTELLING 
COS'È IL WEBTELLING 
COSTRUZIONE DELL'IMMAGINE E CRISMI ESSENZIALI PER LA SUA 
DIFFUSIONE 
2 GIORNATE IN AULA, CHE PREVEDONO LEZIONI FRONTALI 
TEORICHE ED ESERCITATIVE.  

DOCENTE  LUCA TORZOLINI 

TITOLI RILASCIATI 
 

- ATTESTATO DI PARTECIPAZIONE 
 

MODALITÀ D’ISCRIZIONE: 
1. COMPILARE LA PRE-ISCRIZIONE ONLINE DAL PULSANTE ISCRIVITI ORA DELLA PAGINA DEL CORSO Le 

nuove frontiere del marketing SUL SITO WWW.CONSORZIOHUMANITAS.COM; 

2. SCARICARE, COMPILARE E FIRMARE IL MODULO DI ISCRIZIONE, DA CONSEGNARE A MANO 

(CONSORZIO UNIVERSITARIO HUMANITAS, VIA DELLA CONCILIAZIONE N. 22 – 00193 ROMA) O PER 

POSTA A MEZZO RACCOMANDATA A/R O VIA EMAIL ALL’INDIRIZZO 

FORMAZIONE@CONSORZIOHUMANITAS.COM, ALLEGANDO: 

• COPIA PAGAMENTO DELLA QUOTA DI FREQUENZA DI 120,00 EURO.  INTESTATO A CONSORZIO 

UNIVERSITARIO HUMANITAS- BANCA POPOLARE DI PUGLIA E BASILICATA – FILIALE DI ROMA IBAN: 

IT46 B053 8503 2000 0000 0002 186 – CAUSALE: “NOME/COGNOME E TITOLO CORSO 

• COPIA DOCUMENTO D’IDENTITÀ VALIDO (FRONTE/RETRO). 

• COPIA CURRICULUM VITAE CON FIRMA AUTOGRAFA. 

COSTI: 120 € 
TARIFFA AGEVOLATA PER: 

– ALLIEVI ED EX ALLIEVI DEL CONSORZIO; 
– EDUCATORI E INSEGNATI (CARTA DEL DOCENTE).  

 
TERMINE ISCRIZIONE:2 OTTOBRE 2018  

SEDE: 
POLO DIDATTICO CONSORZIO UNIVERSITARIO HUMANITAS - ROMA 

mailto:formazione@consorziohumanitas.com

